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PraZska energetika, a. S.

Kdo pohani vaSe sny i kazdodenni malickosti? Odpovéd’ nabizi
nova kampan, kterou pro spoleCnost Prazska energetika, a. s.
pripravila agentura WMC Grey.

Prazské energetice tato kampan prinesla historicky prvni TV spot, ktery WMC Grey
natocili ve spolupraci s Boogie. A s prvnim spotem PRE vsadilo na pohadkovy ptibéh
o neuvéfitelném pratelstvi zvidavého chlapce Premka a jeho kamaradky lisky Eli. Ta
se Premkovi zjevi pifi hodiné fyziky, kdy zapaleny ucitel vysvétluje zndmy pokus o
vzniku elektfiny. Spolecné dodaji energii elektrokolobézce, elektromobilu, tramvaji,
vetejnému osvétleni, hrackdm v détském pokojicku a celému méstu. Hybnou silou
celého ptibéhu je energie PRE. ,,Ukazat ve 30 vtefinidch, co v§e PRE d¢la, jsme
dokazali pomoci piibéhu o tom, co vSechno si maly chlapec mysli, Ze zmize
elektiina,” fika David Suda, creative director WMC Grey.

Postava lisky je kompletné 3D z dilny PFX. Diky tomu byla moznost vytvorit unikatni
charakter na pomezi reality a fantazie. Nelehkého tkolu rezie se ujal Martin Duda s
produkci Boogie. Celd strategie ale zminovany 30s spot a OOH komunikaci
komplexné propojuje se dvéma vinami format pro digitadl a socidlni média. Viktor
Prochazka, head of strategic marketing za PRE, pfiblizuje strategii kampang: ,,Pfemek
a Eli primarn€ buduji povédomi o znacce, zarovein ale spot propaguje PRE jako
infrastrukturniho a elektromobilniho partnera a dodavatele sluzeb — nejen elektiiny a
plynu. Pfestoze PRE slavi 125 let, dilezitymi tématy jsou pro nas modernost a
inovace. Proto jsme také zvolili technologii 3D efekt.*

Hlavni misi této image kampané je budovani pozitivniho vztahu se znackou. ,,Ackoliv
elektfinu pouzivame neustale, nikdo jsme ji nevidéli. To ndm dava prostor k
predstavivosti, stejné jako v piibéhu naSeho malého hrdiny. Pravé diky jeho
ptredstavivosti zaZivame, kolik dobrého miZe elektfina od znatky PRE pfinaset,
uptesiiuje Ale§ Hron, brand communication strategist WMC Grey. Soucasti DNA
znacky je jeji historicka provazanost s Prahou. I proto se TV spot odehrava v realiich
metropole a ukazuje, Ze PRE pohéni nejen zivot, ale i infrastrukturu Prahy.

Spotu dominuji tii hlavni oblasti, kterym se PRE vénuje: PRE mobilita, elektfina a
plyn do domécnosti a elektiina pro celé mésto.

Dopliujici informace:

Skupina PRE je stabilni a prosperujici uskupeni v oblasti energetiky s dlouholetou tradici na ceském
trhu. Skupina PRE je se svymi vice nez 800 tis. odbérnymi misty tFetim nejvétsim dodavatelem elektiiny
v Ceské republice a prostiednictvim své nejvétsi dceriné spolecnosti PREdistribuce, a. s., také
provozovatelem nejspolehlivéjsi distribucni sité v CR. V ramci své cinnosti podporuje vyuzivani
modernich technologickych reSeni a poskytuje poradenstvi v oblasti zavadeni inovativnich technologii a
dosahovani energetickych uspor. Mezi zakladni aktivity Skupiny PRE patri prodej, obchodovani
s elektiinou a plynem po celém vzemi CR, distribuce elektiiny, jeji vyroba a doplitkové energetické
sluzby. Dalsi informace naleznete na WwWw.pre.cz
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